brief projektu



Pobierz brief, mypelnij go 1i
przeslij do nas na adres:
officeaalohamood.pl
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01.

KIM
JESTESMY?

WPROWADZENIE




Opis firmy:

-

\.

Aktualna sytuacja na rynku — bezposredni konkurenci, liderzy, pozycja firmy itp.:

-

\.

Gdzie sprzedawane sg produkty?

r




()72 JAKIE SA
CECHY

PRODUKTU?

CHARAKTERYSTYKA




Opis produktu, wtasciwosci, sposéb uzycia/spozycia:

Unikalne wiasciwosci, cechy produktu — co wyrdznia go na tle konkurenciji:

Sposob pakowania produktu, jego ekspozycja na potce:

Segment cenowy produktu:

Konkurencja bezposrednia i posrednia:

— N — N N _C N (Y
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03. kimsa
NASI KLIENCI?

GLOWNA GRUPA DOCELOWA




Kim jest konsument/kupujacy? (Gtowne cechy: wiek, pte¢, dochod, rodzina itp.):

r

\.

Zainteresowania / zachowania zakupowe:

r




()4  czEGO
OCZEKUJEMY
OD AGENCJI?

ZADANIA/ZAKRES DZIALALNOSCI




Krotki opis projektu:

Znak stowny produktu:

Logotyp (wetransfer)

N — N )

— /S

Problemy do rozwigzania: (np. swiadomosc¢ marki, postrzeganie, nowe pozycjonowanie, styl opakowania, kolory)




05.

OPAKOWANIE

ZADANIA/ZAKRES DZIALALNOSCI




SKU

Produkt / Smak Rodzaj/format opakowania Waga / pojemnosc




Co powinno przekazywac opakowanie? (Co kupujgcy powinien poczuc/zrozumiec patrzgc na opakowanie; klimat, ogélny przekaz)

Czego projekt w zadnym wypadku nie powinien przekazywac¢ konsumentowi? (Czy sa jakies rzeczy, ktore nalezy ukryc?)

Cechy produktu, ktore nalezy wzigC pod uwage/podkreslic podczas projektowania opakowania:

Jakie elementy wzornictwa konkurencyjnych produktow warto nasladowac:

Jakie sg inne wymagania dotyczgce projektowania opakowan?

N N . N _C N Y

— S )




Inspiracje, punkty odniesienia (wizualizacje, zdjecia, tablice inspiraciji)

r




Ktore warianty lub linie produktow nalezy wizualizowac w pierwszej fazie koncepcyjnej?

r

\_

Termin oddania pierwszego projektu:

Data ztozenia briefu:




06. ELEMENTY
TECHNICZNE

OGRANICZENIA




Obowigzkowe elementy na przedniej czesci opakowania:

r

\.

Materiat opakowaniowy i jego cechy:

Metoda druku i mozliwe udoskonalenia:

Maksymalna dopuszczalna liczba kolorow i mozliwos¢ wykorzystania koloréw Pantone:

Jakie sg inne wymagania dotyczace projektu opakowania?

|
|
|
|

— S )




Zapisz wypelniony brief i wmyslij
go na nasz adres e-mail:
officeaalohamood.pl


mailto:office@alohamood.pl

Zakres

Branding Opakomania Key Visual
Logo Brand Hero Copymriting
Strategia Naming Storytelling
Nlayfinding Reklama online Artwork

Tozsamos¢é korporacyjna Mlateriaty marketingowme Komunikacja memnetrzna



Aloha Mood Office
e nr telefonu: +48 12 345 67 89

e email: office@alohamood.pl

 www.alohamood.pl

Wszystkie prezentowgne projekty
sq Chronione prowami autorskimi
firmy fynk 1 podmiotodw .
wspoipracujgcych. Jaokiekolwiek
wykorzystanie, w caitosci lub w
czeécl, kopiowanie,
rozpowszechnianie itp. wymaga
pisemnej zgody autord.
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